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Instrukcja dla zdajacego

1

2.

Na pierwszej stronie arkusza egzaminacyjnego wpisz w oznaczonym miejscu swéj numer PESEL
i naklej naklejke z numerem PESEL i z kodem osrodka.

Na KARCIE OCENY w oznaczonym miejscu przyklej naklejke z numerem PESEL oraz wpisz:

- swdj numer PESEL*,

oznaczenie kwalifikaciji,

numer zadania,

- numer stanowiska.

Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 6 stron i nie zawiera btedéw. Ewentualny brak stron lub
inne usterki zgto$ przez podniesienie reki przewodniczgcemu zespotu nadzorujgcego.

Zapoznaj sie z trescig zadania oraz stanowiskiem egzaminacyjnym. Masz na to 10 minut. Czas ten
nie jest wliczany do czasu trwania egzaminu.

Czas rozpoczecia i zakohczenia pracy zapisze w widocznym miejscu przewodniczacy zespotu
nadzorujgcego.

Wykonaj samodzielnie zadanie egzaminacyjne. Przestrzegaj zasad bezpieczenstwa i organizacji
pracy.

Po zakonczeniu wykonania zadania pozostaw arkusz egzaminacyjny z rezultatami oraz KARTE
OCENY na swoim stanowisku lub w miejscu wskazanym przez przewodniczgcego zespotu
nadzorujgcego.

Po uzyskaniu zgody zespotu nadzorujgcego mozesz opusci¢ sale/miejsce przeprowadzania egzaminu.

Powodzenial

* w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos$c¢
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Zadanie egzaminacyjne

Na podstawie informacji zawartych w arkuszu egzaminacyjnym oraz plikdw umieszczonych w folderze
AGENCJA.7z przygotuj:

— wykresy stuchalnosci w stacjach radiowych,

— media plany i kalkulacje dla regionéw Krakowa i Warszawy,

— analize wskaznikowa,

— raport w formie prezentaciji.

Hasto do folderu AGENCJA: 08_Fit

Zadanie wykonaj na przygotowanym stanowisku egzaminacyjnym, wyposazonym w komputer z niezbednym
oprogramowaniem.
Rezultaty swojej pracy zapisz na ptycie CD/DVD w folderze opisanym swoim numerem PESEL w plikach
0 nazwach:

— wykresy,

— mediaplany,

— analiza,

— prezentacja.

Folder o nazwie PESEL (zawierajgcy pliki z wszystkimi rezultatami), nagraj na ptyte CD/DVD Po nagraniu
ptyty zgto§ cheé sprawdzenia nagranej przez siebie ptyty na dedykowanym do tego stanowisku.
Po uzyskaniu zgody przewodniczgcego Zespotu Nadzorujgcego podejdz do stanowiska i sprawdz jakos¢
nagrania poprzez otwarcie kazdego pliku nagranego na ptyte. W przypadku negatywnego wyniku pierwsze;j
proby sprawdzenia masz mozliwos¢ ponownego nagrania ptyty CD/DVD i sprawdzenia jakosci nagrania.
Sprawdzong plyte opisz swoim numerem PESEL i pozostaw wraz z arkuszem egzaminacyjnym na swoim
stanowisku.
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Informacje o zamawiajacym
FITlab Klub Fitness Jan Nowak

ul. Sportowa 20 !L
- SP FIT/\IGb

31-232 Krakoéw

FITlab to sie¢ klubéw fitness dziatajgcych na terenie miasta Krakowa i Warszawy. W zwigzku ze zblizajgcym
sie sezonem letnim, firma chce przeprowadzi¢ kampanie promujgcag zdrowy i aktywny styl zycia. Kampania
ma by¢ przeprowadzona rownoczesnie na terenie Krakowa i Warszawy.

Zwrécono sie do agencji reklamowej, z prosbg o przedstawienie oferty obejmujgce;j:
— przygotowanie kampanii reklamowej w radio na podstawie obliczonych zasiegéw w réznych
lokalnych stacjach radiowych;
— opracowanie media planu dla kampanii w Krakowie i media planu dla kampanii w Warszawie;
— sporzgdzenie analizy wskaznikowej kampanii;
— przygotowanie raportu z kampanii w formie prezentaciji.

Informacje o wykonawcy

Agencja Reklamowa ARTprom S.A.

ul. Zdrowa 29 per
31'232 KrakC')W Agencia Reklamy

Wytyczne do przygotowania wynikéw stuchalnosci w stacjach radiowych
Do przygotowania obliczen i wykresu wykorzystaj formularz zawarty w pliku wykresy.xls umieszczony
w folderze AGENCJA.7z.
Przygotowany plik zapisz jako plik PDF w orientacji poziomej, 0 nazwie wykresy w folderze nazwanym Twoim
numerem PESEL.

— na podstawie danych zawartych w formularzu (wykresy.xls) w Tabelach 1 i 2, oblicz zasieg % dla
poszczegdlnych stacji radiowych uzupetniajgc ostatnig kolumne,

— obliczone zasiegi podaj w formacie procentowym, z doktadno$cig do dwdch miejsc po przecinku,

— przygotuj dwa wykresy: wykres 1 dla Krakowa i Wykres 2 dla Warszawy, przedstawiajgce zasieg dla
poszczegdlnych stacji radiowych — rodzaj wykresu: kolumnowy (np. 2-W),

— do kazdego wykresu dodaj tytut: dla wykresu 1 "Wyniki stuchalnosci w lokalnych stacjach radiowych
— Krakow”, dla wykresu 2 ,Wyniki stuchalnosci w lokalnych stacjach radiowych — Warszawa”,

— do kazdego wykresu dodaj etykiety danych i sformatuj kolumnytak aby kazda byta innego koloru,
podpisz Wykres 1 i Wykres 2,

— poszczegodlne kolumny na obu wykresach majg przedstawiac zasiegi (od najwiekszego do
najmniejszego).
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Wytyczne do przygotowania media planéw wraz z kalkulacja

Media plany dla kampanii Krakéw i Warszawa wykorzystaj plik mediaplany_formularz.xls umieszczony
w folderze AGENCJA.7z.

Przygotowane media plany zapisz jako plik XLS lub XLSX o nazwie mediaplany w folderze nazwanym Twoim
numerem PESEL.

Informacje dotyczgce media planow dla Krakowa i Warszawy:

petne dane zamawiajgcego,

czas trwania kampanii: 2 tygodnie z podziatem na dni tygodnia, poczatek 1 lipca,

wybierz dwie stacje radiowe o najwiekszym zasiegu dla kazdego z miast — na podstawie
sporzadzonego pliku wykresy.pdf,

spoty powinny by¢ emitowane od poniedziatku do pigtku po 4 spoty w kazdej z wybranych staciji,

w soboty i niedziele po 3 spoty w kazdej z wybranych stacji zaréwno dla Krakowa jak i Warszawy;
oblicz koszt kampanii korzystajac z Tabeli 1. Ceny emisji spotow w Krakowie i Tabeli 2. Ceny emisji
spotow w Warszawie,

w kalkulacji uwzglednij liczbe spotow emitowanych w danym radiu od poniedziatku do pigtku dla
Krakowa i Warszawy, dla kazdej wybranej stacji,

uwzglednij liczbe spotow emitowanych w danym radiu w soboty i niedziele dla Krakowa i Warszawy,
dla kazdej wybranej stacji,

uwzglednij cene za emisje jednego spotu od poniedziatku do pigtku oraz w soboty i niedziele

w stacjach wybranych dla Krakowa i Warszawy, dla kazdej z wybranych stacji,

oblicz koszt catkowity wyemitowania wszystkich spotow dla Krakowa i Warszawy,

wszystkie wartosci liczbowe zwigzane z ceng majg by¢ podane w formacie walutowym.

Tabela 1. Ceny emisji spotéw w Krakowie

Ceny emisji spotéw 30 sekundowych

Stacja radiowa Krakéw | poniedziatek- pigtek | sobota-niedziela
Stacja Radiowa A 490,00 zt 400,00 zt
Stacja Radiowa B 350,00 zt 300,00 zt
Stacja Radiowa C 480,00 z 280,00 zt
Stacja Radiowa D 450,00 z 250,00 zt

Tabela 2. Ceny emisji spotéw w Warszawie

Ceny emisji spotéw 30 sekundowych

Stacja radiowa poniedziatek- pigtek sobota-niedziela
Warszawa
Radio Waw 532,00 zt 421,00 zt
Radio Urs 370,00 zt 350,00 zt
Radio Pra 521,00 zt 250,00 zt
Radio Mok 480,00 z 320,00 zt
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Wytyczne do przygotowania analizy wskaznikowej
Do przygotowania obliczen wykorzystaformularz zawarty w pliku analiza.xlsumieszczony w folderze
AGENCJA.7z
Przygotowang analize zapisz jako plik PDF o nazwie analiza w folderze nazwanym Twoim numerem
PESEL. Przy wykonywaniu analizy wskaznikowej wykorzystaj dane z wykonanych media planéw (plik media
plany.xls/xIsx) oraz dane o obliczonych zasiegach (plik wykresy.pdf).
— GRP radia oblicz z wykorzystaniem tzw. ratingu,
— obliczajgc intensywnos¢ catej kampanii (GRP) dla Krakowa i Warszawy, nalezy wykorzysta¢ dane
Zz media planu dotyczace ilosci emisji spotdow w wybranych stacjach radiowych i zasiegu danej staciji
radiowej; obliczone wskazniki zaokraglij do liczby catkowitej,
— obliczajgc wskaznik kosztu dotarcia do 1% audytorium CPP nalezy wykorzysta¢ catkowity koszt
kampanii i ilos¢ GRP,
— wskaznik CPP nalezy zaokragli¢ do dwdch miejsc po przecinku, zapisa¢ w formacie walutowym,
— obliczenia wykonaj dla kazdego z miast.

Uwaga!

GRP dla danej stacji radiowej — to iloczyn wszystkich emisji spotow reklamowych i zasiegu radia w ktérym
sg emitowane

CPP dla catej kampanii — to iloraz kosztu catej kampanii i punktow GRP catej kampanii reklamowej

Wytyczne do przygotowania prezentaciji
Prezentacje przygotuj w programie do tworzenia prezentacji multimedialnych. Pliki potrzebne do wykonania
zadania umieszczone sg w folderze AGENCJA.7z
Przygotowang prezentacje zapisz jako plik PPT lub PPTX o nazwie prezentacja w folderze nazwanym Twoim
numerem PESEL.

Cata prezentacja ma mie¢ tto jednolite w kolorze RGB (25, 55, 95), kolor wprowadzanych tekstow to RGB
(255, 255, 255). Na kazdym slajdzie w nagtéwku powinno znajdowac sie logo agencji po lewej stronie i logo
zamawiajgcego po prawej stronie.

Prezentacja powinna sktadac sie z nastepujgcych slajdéw:

Nr slajdu Wyszczegodlnienie
— tytut prezentacji: Raport z przygotowania kampanii reklamowej dla FITlab,
L — podtytut: Kampania dla regionu Krakoéw i Warszawa,
— w tytule slajdu: Wyniki stuchalnosci w stacjach radiowych,
’ — wykonane wykresy (plik wykresy.pdf),
— wykresy po wklejeniu do prezentacji powinny posiada¢ tto w kolorze RGB (255, 255,
255) w celu zachowania czytelnosci; wykresy podpisz wiasciwymi nazwami miast;
— tytuk Analiza wskazZnikowa,
3 — zestawienie w formie tabelarycznej nastepujgcych informacji: GRP catej kampanii
i CPP catej kampanii dla Krakowa i Warszawy, dane liczbowe powinny wynikac
z przeprowadzonej analizy (plik analiza.pdf),
— tytut: Interpretacja wskaznikow CPP dla Krakowa i Warszawy
4, — w opisie nalezy wykona¢ i zapisac¢ interpretacje wskaznikow CPP dla Krakowa
i Warszawy.
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Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.

Ocenie podlega¢ beda 4 rezultaty:
— wykresy stuchalnosci w stacjach radiowych — wykresy.pdf
— media plany i kalkulacja dla regionu Krakéw i Warszawa — media plany.xIs/xIsx
— analiza wskaznikowa — analiza.pdf

— raport w formie prezentacji — prezentacja.ppt/pptx
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Wypetnia zdajacy

Do arkusza egzaminacyjnego dotagczam ptyte CD opisang numerem PESEL ,
ktorej jakosé nagrania zostata przeze mnie sprawdzona.

Wypetnia Przewodniczgcy ZN

Potwierdzam, ze do arkusza egzaminacyjnego dotgczona jest ptyta CD, opisana numerem PESEL zdajacego.

Czytelny podpis Przewodniczgcego ZN

Arkusz pobrany z zawodowe.edu.pl
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