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Instrukcja dla zdajacego
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Na pierwszej stronie arkusza egzaminacyjnego wpisz w oznaczonym miejscu swéj numer PESEL
i naklej naklejke z numerem PESEL i z kodem osrodka.

Na KARCIE OCENY w oznaczonym miejscu przyklej naklejke z numerem PESEL oraz wpisz:

- swdéj numer PESEL*,

oznaczenie kwalifikaciji,

numer zadania,

- numer stanowiska.

Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 6 stron i nie zawiera btedéw. Ewentualny brak stron lub
inne usterki zgto$ przez podniesienie reki przewodniczgcemu zespotu nadzorujgcego.

Zapoznaj sie z trescig zadania oraz stanowiskiem egzaminacyjnym. Masz na to 10 minut. Czas ten
nie jest wliczany do czasu trwania egzaminu.

Czas rozpoczecia i zakohczenia pracy zapisze w widocznym miejscu przewodniczacy zespotu
nadzorujgcego.

Wykonaj samodzielnie zadanie egzaminacyjne. Przestrzegaj zasad bezpieczenstwa i organizacji
pracy.

Po zakonczeniu wykonania zadania pozostaw arkusz egzaminacyjny z rezultatami oraz KARTE
OCENY na swoim stanowisku lub w miejscu wskazanym przez przewodniczgcego zespotu
nadzorujgcego.

Po uzyskaniu zgody zespotu nadzorujgcego mozesz opusci¢ sale/miejsce przeprowadzania egzaminu.

Powodzenial

* w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos$c¢
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Zadanie egzaminacyjne

Na podstawie informacji zawartych w arkuszu egzaminacyjnym oraz plikdw umieszczonych w folderze
PROJEKTANCI, przygotuj dokumenty:
—  brief reklamowy — efekt spotkania pracownika agencji Nowe Media S.A. z przedstawicielem biura
architektonicznego Projektanci S.A.,
— media plan — zlecenie od agencji Nowe Media S.A.,
— zamowienie emisji reklamy — dokument wypetniony w imieniu biura architektonicznego Projektanci
S.A.,
— prezentacje multimedialng — oferte sprzedazowg agencji Nowe Media S.A.

Hasto do folderu PROJEKTANCI: architektura

Zadanie wykonaj na przygotowanym stanowisku egzaminacyjnym, wyposazonym w komputer z niezbednym
oprogramowaniem.

Rezultaty swojej pracy zapisz w folderze PESEL (PESEL to Twdéj numer PESEL) utworzonym na pulpicie
komputera w plikach o nazwach:

—  brief

— media_plan

— emisja

— prezentacja

Po zakohczeniu pracy rezultaty nagraj na ptyte, a nastepnie zgto$ przez podniesienie reki che¢ sprawdzenia
nagranej przez siebie ptyty na wyznaczonym do tego stanowisku. Po uzyskaniu zgody przewodniczgcego
Zespotu Nadzorujgcego podejdz do stanowiska i sprawdz jakos¢ nagrania poprzez otwarcie kazdego pliku
nagranego na ptyte. W przypadku negatywnego wyniku pierwszej préby sprawdzenia masz mozliwo$é
ponownego nagrania ptyty CD/DVD i sprawdzenia jakosci nagrania. Sprawdzong ptyte opisz swoim numerem
PESEL i pozostaw wraz z arkuszem egzaminacyjnym na swoim stanowisku.

Informacje o biurze architektonicznym

Biuro architektoniczne Projektanci S.A. zajmuje sie wykonywaniem projektow domow, aranzacjg ich wnetrz
i mieszkan oraz wizualizacjami 3D. Swojg oferte kieruje do oso6b mieszkajgcych na obszarze Polski.
Najwiekszg grupe docelowg stanowig osoby w przedziale wieku 30-45 lat. Gtéwnymi konkurentami firmy sa:
BB Studio S.A., AP Judzi S.A., Tradycja i Nowoczesno$¢ S.A., Pracownia Projektowa S.A., ktére oferujg
ustugi na obszarze catego kraju.
W wyniku przeprowadzonej analizy SWOT zebrano miedzy innymi nastepujgce informacje dotyczace biura
architektonicznego:

— innowacyjne projekty,

— mate doswiadczenie na rynku,

— szybkie wykonywanie projektéw,

— brak w ofercie projektow pensjonatéw i hotel,

— rabaty dla nowych klientow w wysokosci 10%,

— brak wyrobionej renomy — biuro nie jest znane na rynku.
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Dane biura architektonicznego

Biuro architektoniczne Projektanci S.A.

ul. Majowa 12, 15-670 Biatystok

tel. 560 890 900, e-mail: projektaci@domena.pl
NIP: 222 345 567

Osoba do kontaktu: Adam Nowacki

Dane agencji reklamowej
Agencja Nowe Media S.A.
ul. Barwna 50, 15-890 Biatystok
tel. 567 789 900
e-mail: nowemedia@domena.pl
www.nowemedia.ar.com

Wytyczne do przygotowania briefu

Do przygotowania briefu wykorzystaj formularz zawarty w pliku brief_formularz.doc umieszczony w folderze
PROJEKTANCI.

Przygotowany formularz briefu zapisz w pliku PDF o nazwie brief w folderze nazwanym Twoim numerem
PESEL. Wypetniajgc formularz wykorzystaj informacje o biurze architektonicznym oraz dane zawarte
w Tabeli 1. Dane do przygotowania briefu reklamowego.

Tabela 1. Dane do przygotowania briefu reklamowego

Kryteria Informacje

Petne dane biura architektonicznego

Petne dane agencji reklamowej

Zwiekszenie zasiegu oddziatywania i pozyskanie
nowych klientow.

Biuro zdecydowane jest na umieszczenie reklamy
w formie banera animowanego na portalu
naszdom.pl, zamierza takze wyemitowac spot
radiowy w dwdch stacjach radiowych

0 najwiekszym zasiegu.

Dane stron zlecenia

Cel kampanii reklamowej

Media i srodki do wykorzystania w kampanii
reklamowej

Wytyczne do przygotowania media planu

Do przygotowania media planu wykorzystaj formularz zawarty w pliku media_plan_formularz.xls
umieszczonym w folderze PROJEKTANCI. Przygotowany media plan zapisz w formacie XLS lub XLSX
w pliku 0 nazwie media_plan w folderze nazwanym Twoim numerem PESEL.

Media plan opracuj w oparciu o:
1. Dane biura architektonicznego.
2. Dane agencji reklamowej.
3. Zlecenie.
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Zlecenie
Reklama biura architektonicznego Projektanci S.A. powinna pojawi¢ sie w dwéch stacjach radiowych
0 bardzo szerokim zasiegu przez okres trzech tygodni z wyjgtkiem weekenddw. Powinna pojawiaé sie
pulsacyjnie z zachowaniem odstepu jednodniowego. Pierwsze emisje powinny rozpoczgé sie 5 lutego.
W ciggu jednego dnia nalezy wyemitowac reklame w obu stacjach o godzinie 9.00, 11.30, 14.30, 17.30.
Wyboru stacji radiowych nalezy dokona¢ w oparciu o dane zamieszczone na Rysunku 1. Stuchalnos$¢
ogolnopolskich i lokalnych stacji radiowych w IV kwartale 2023.

Stuchalnosé ogdlnopolskich i lokalnych stacji radiowych
w IV kwartale 2023

H AP FM
EPRFM
WZZFM
mPPFM
u MM FM
B NRFM

M Programy lokalne

AP FM; 8,0%

Programy
lokalne; 1,2%

Rysunek 1. Stuchalnosé ogélnopolskich i lokalnych stacji radiowych w IV kwartale 2023
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Wytyczne do przygotowania emisji reklamy

Do przygotowania zamdwienia emisji reklamy wykorzystaj formularz zawarty w pliku emisja_formularz.doc
umieszczonym w folderze PROJEKTANCI.
Przygotowany formularz emisji reklamy zapisz w pliku PDF o nazwie emisja w folderze nazwanym Twoim
numerem PESEL.
Informacje niezbedne do wypetnienia formularza:

1. Dane zleceniodawcy.

2. Data ztozenia zaméwienia emisji reklamy: 17 stycznia 2024.

3. Wytyczne klienta:
Nazwa witryny: www.naszdom.pl
Rodzaj reklamy: baner animowany
Cena emisji netto/za tydzien: 1 000,00 zt. Przy wartosci netto zaméwienia powyzej 2 500,00 zt przyznawany
jest rabat w wysokosci 10%.
Dodatkowe informacje: Emisja powinna rozpoczgc¢ sie 5 lutego i trwac¢ 3 tygodnie. Firma jest podatnikiem
VAT. Realizowane ustugi objete sg 23% stawkg VAT.
Ustalenie wartosci brutto emisji reklamy.
Numer konta bankowego, na ktoére nalezy dokonac przelewu: 21 9022 0000 1456 000 0989 1030

4. W dolnej czesci formularza nalezy wpisa¢ szes¢ warunkow, jakie zostaty przestane przez portal

naszdom.pl, na podstawie zamieszczonego e-maila (Rysunek 2. Wiadomos¢ e-mail od portalu

naszdom.pl).
Od: reklama@naszdom.pl
Do: projektanci@domena.pl
Temat:; Warunki umieszczenia reklamy na portalu naszdom.pl

Szanowni Panstwo,
przesytamy warunki umieszczania reklamy na naszym portalu:

Termin dostarczenia materiatéw reklamowych nie p6zniej niz 3 dni przed planowanym
terminem kampanii.

Naszdom.pl ma prawo odméwic¢ emisji reklamy, ktérej tres¢ jest niezgodna z tematykag
portalu www.naszdom.pl lub zawiera tresci naruszajgce przepisy polskiego prawa.

W trakcie kampanii zamawiajgcy otrzyma dostep do statystyk (liczba emisji i liczba
kliknie¢) a po zakohczonej kampanii otrzyma pisemny raport z jej przebiegu.

Termin ptatno$ci 7 dni od wystawienia faktury.

W przypadku nie optacenia faktury portal www.naszdom.pl ma prawo przesungé
termin emisji reklamy.

Zamawiajacy oswiadcza, ze zapoznat sie z regulaminem i akceptuje wskazane
warunki.

Z powazaniem
Biuro Obstugi Klienta
Renata Nowak

Rysunek 2. Wiadomos¢ e-mail od portalu www.naszdom.pl

Strona5z 6

Wiecej materiatéw znajdziesz na zawodowe.edu.pl


mailto:reklama@naszdom.pl
mailto:projektanci@domena.pl
https://zawodowe.edu.pl

Wytyczne do przygotowania prezentacji multimedialnej

Przygotuj prezentacje sprzedazowag produktéw agencji reklamowej. Prezentacja powinna zawieraé
informacije zawarte w Tabeli 2. Wytyczne do przygotowania prezentaciji multimedialnej.

Przygotowang prezentacje multimedialng zapisz w formacie PPT lub PPTX w pliku o nazwie prezentacja
w folderze nazwanym Twoim numerem PESEL.

Tabela 2. Wytyczne do przygotowania prezentacji multimedialne;.

Nr Tresé
slajdu
1 Tytut prezentacji: Oferta sprzedazowa
2 Tytut: Reklama radiowa

Tekst: Przygotowujemy 10, 15 i 30 sekundowe spoty reklamowe oraz audycje sponsorowane.
Prowadzimy doradztwo w zakresie scenariusza radiowego, doboru gtosu lektora, podktadu
dzwiekowego i muzycznego. Zajmujemy sie rowniez organizacjg emisji reklamy w wybranych
stacjach radiowych.

3 Tytut: Jakie informacje nalezy podac decydujgc sie na reklame?

Tekst: Po pierwsze wskaz cele kampanii, po drugie wybierz forme reklamy, po trzecie okres$l
zasieg geograficzny.

4 Tytut: Czas realizaciji

Tekst: Od pozyskania danych i podpisania umowy wystarczy czasami jeden dzien. Jesli masz juz
przygotowany spot radiowy — kampania reklamowa mogtaby nawet ruszy¢ w 24 godziny.

5 Tytut: Zalety reklamy radiowe].
Wypisz 3 zalety reklamy radiowej, ktére mogtyby przekonac klienta.
6 Tytut: Zapraszamy do kontaktu

Tekst: Agencja Nowe Media S.A., ul. Barwna 50, 15-890 Biafystok, tel. 567 789 900, e-mail:
nowemedia@domena.pl, www.nowemedia.ar.com
Wszystkie slajdy powinny:
— by¢ ponumerowane,
— posiadac¢ jednolite tto w kolorze RGB (10, 10, 130),
— zawiera¢ napisy w kolorze RGB (255, 255, 255),
— mieé wysrodkowane tytuty i teksty.
Zastosuj dowolne przejscia pomiedzy wszystkimi slajdami w prezentac;ji.

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.
Ocenie podlega¢ bedzie 5 rezultatow:

— brief — plik brief.pdf

— media plan — plik media_plan.xlIs/xIsx

— emisja — plik emisja.pdf

— prezentacja — zawartos¢ — plik prezentacja.ppt/pptx
— prezentacja — kompozycja — plik prezentacja.ppt/pptx
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Wypetnia zdajacy

Do arkusza egzaminacyjnego dotagczam ptyte CD opisang numerem PESEL ,
ktorej jakosé nagrania zostata przeze mnie sprawdzona.

Wypetnia Przewodniczgcy ZN

Potwierdzam, ze do arkusza egzaminacyjnego dotgczona jest ptyta CD, opisana numerem PESEL zdajacego.

Czytelny podpis Przewodniczgcego ZN

Pobierz wiecej arkuszy z zawodowe.edu.pl
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