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Lp. Elementy podlegajace ocenie/kryteria oceny
R.1 Rezultat 1: media plan
Sprawdzany jest plik zawierajgcy media plan
R.1.1 Wybrany do kampanii nosnik reklamy: mailing
R.1.2 Emisja nosnika ocenionego wg R.1.1 zaplanowana tylko w soboty i niedziele
R.1.3 Dni emisji nosnika ocenionego wg R.1.1 zaznaczone kolorem niebieskim
R.1.4 Wopisane w wierszu Liczba dni wysytki dla nosnika ocenionego wg R.1.1: 4
R.1.5 Wpisane w wierszu Liczba wystanych wiadomos$ci w ciggu jednego dnia: 10 000
R.1.6 Whpisane w wierszu Nazwa banera : skyscraper
R.1.7 Emisja nosnika ocenionego wg R.1.6 zaplanowana tylko w dni robocze
R.1.8 Dni emisji nosnika ocenionego wg R.1.6 zaznaczone kolorem zielonym
R.1.9 Wpisane w wierszu Liczba dni emisji dla no$nika ocenianego wg R.1.6: 10
R.1.10 [Wpisane w wierszu Liczba emisji reklamy w ciggu jednego dnia: 20 000
R.2 Rezultat 2: budzet kampanii - nosniki
Sprawdzany jest plik zawierajgcy budzet
Wpisane w kolumnie:
R.21 cena netto [1000 wiadomosci] dla mailingu: 60,00 zt;
o dopuszcza sie inng cene netto, o ile jest zgodna z wyborem ocenionym wg R.1.1
fgczna liczba wiadomosci: 40 000;
R.2.2 dopuszcza sie inng liczbe wiadomosci, o ile jest iloczynem wartosci ocenionych wg R.1.4
i R.1.5
warto$c netto wysytki dla mailingu: 2 400,00 zt;
R.2.3 dopuszcza sig inng wartosc, o ile jest iloczynem ceny netto ocenianej wg R.2.1 iilorazu
tgcznej ilosci wiadomosci ocenionej wg R.2.2 przez liczbe 1000
cena netto [1000 emisji] dla skyscrapera: 140,00 zi;
R.2.4 dopuszcza sie inng cene netto, o ile jest zgodna z wyborem ocenionym wg R.1.6 dla banera
wyswietlanego na stronie gtbwnej serwisu
R25 fgczna liczba emisji: 200 000
o dopuszcza sie inng liczbe emisji, o ile jest iloczynem wartosci ocenionych wg R.1.9i R.1.10
warto$c netto emisji dla skyscrapera: 28 000,00 z;
R.2.6 dopuszcza sie inng wartosé, o ile jest iloczynem ceny netto ocenianej wg R.2.4 i ilorazu
tgcznej iloSci emisji ocenionej wg R.2.5 przez liczbe 1000
R 2.7 wykonanie projektu reklamy dla skyscrapera: 1 500,00 zt;
o dopuszcza sie inng wartosc, o ile jest zgodna z wyborem ocenionym wg R.1.6
warto$c netto emisji wraz z wykonaniem projektu dla skyscrapera: 29 500,00 zt;
R.2.8 dopuszcza sie inng wartos¢, o ile jest sumg wartosci netto ocenionej wg R.2.6 i projektu
reklamy ocenionego wg R.2.7
R.3 Rezultat 3: budzet kampanii - podsumowanie
Sprawdzany jest plik zawierajgcy budzet
w cze$ci C Zestawienie budzetu kampanii
R.3.1 Whpisane w wierszu RAZEM dla warto$¢ netto : 31 900,00 zf;
dopuszcza sie inng wartosé, o ile jest sumg wartosci netto ocenionych wg R.2.3 i R.2.8
R.3.2 Whpisane w wierszu RAZEM dla Prowizja [zt]: 3 190,00 zt;
e dopuszcza sig¢ inng wartos¢, o ile jest iloczynem wartosci netto ocenionej wg R.3.11 10% (0,1)
Wpisane w wierszu RAZEM dla wartos¢ netto z prowizjg : 35 090,00 zt;
R.3.3 dopuszcza sie inng wartosc, o ile jest sumg wartosci netto ocenionej wg R.3.1 i prowizji

ocenionej wg R.3.2
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Wpisane w wierszu RAZEM dla VAT [zi]. 8 070,70 z;

R.3.4 dopuszcza sie inng wartosc, o ile jest iloczynem warto$ci netto ocenionej wg R.3.3 123 %
(0,23)
Wpisane w wierszu RAZEM dla wartosc¢ brutto : 43 160,70 zt,
R.3.5 e P o . ,
dopuszcza sie inng wartos¢, o ile jest sumg wartosci ocenionych wg R.3.31 R.3.4
R3.6 Wszystkie wartosci walutowe wyswietlone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku
o zgodnie z matematycznymi regutami zaokraglania
R3.7 W tabeli C ,Zestawienie budzetu kampanii” zastosowana formuta do obliczenia wartosci brutto
o kampanii reklamowej
R.3.8 Budzet przygotowany na formularzu zawartym w pliku budzet formularz.xIs
R.3.9 Plik budzet zapisany w formacie XLS/XLSX
R.4 Rezultat 4: prezentacja wybranych informacji o kampanii
Ocenie podlega plik zawierajgcy prezentacje
R4 Na kazdym slajdzie umieszczone tto w postaci grafiki tlo.jpg wypetniajgce catg powierzchnie
o kazdego slajdu
R.4.2 Na kazdym slajdzie umieszczony jego numer
R.4.3 Wszystkie slajdy nastepujg po sobie automatycznie
RA44 Na slajdzie 1 umieszczony tytut: "Prezentacja wybranych informacji o kampanii producenta
o personalizowanych tabliczek czekolady"
R.4.5 Na slajdzie 1 umieszczone logo z pliku logo wersja bez tla.png z efektem animaciji
Na slajdzie 2 umieszczony tekst: Producent Wyrobow Czekoladowych CHOCOLAT oraz dane
R.4.6 teleadresowe: ul. Stodka 47
30-001 Krakow, telefon: 111 222 333, www.chocolat.eu
R.4.7 Na slajdzie 3 umieszczony harmonogram emisji mediéw z pliku media plan.pdf
Na slajdzie 4 umieszczony tekst: ,Warto$¢ netto wysytki mailingu” oraz wyliczona kwota
R.4.8 (2 400,00) i tekst: ,Wartosc¢ netto emisji banera wraz z wykonaniem projektu” oraz wyliczona
kwota (29 500,00) (kwoty zgodne z ocenionymi w R.2.3 i R.2.8)
Na slajdzie 5 umieszczony tekst: ,Wartos¢ netto kampanii” oraz kwota (31 900,00) i tekst:
R.4.9 ~Wartos¢ brutto kampanii” oraz kwota (43 160,70) i tekst: ,Wartos¢ prowizji dla agencji
reklamowej” oraz kwota (3 190,00) (kwoty zgodne z ocenionymi w R.3.1, R.3.2 i R.3.5)
R.4.10 |Wszystkie teksty na slajdach 1,4,5 zapisane w kolorze RGB (130, 50, 20)
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