CENTRALNA Arkusz zawiera informacje
KOMISJA prawnie chronione do momentu

EGZAMINACYJNA rozpoczecia egzaminu

Nazwa kwalifikacji: Zarzadzanie kampanig reklamowa
Symbol kwalifikacji: PGF.08

Numer zadania: 02

Wersja arkusza: SG

Wypetnia zdajgcy
Numer PESEL zdajgcego* Miejsce na naklejke z numerem
PESEL i z kodem osrodka
Numer stanowiska
Czas trwania egzaminu: 180 minut PGF.08-02-26.01-SG
EGZAMIN ZAWODOWY
PODSTAWA PROGRAMOWA

CZESC PRAKTYCZNA

Instrukcja dla zdajacego

1.

Na pierwszej stronie arkusza egzaminacyjnego wpisz w oznaczonym miejscu swoj numer PESEL*,
numer stanowiska i naklej naklejke** z numerem PESEL i z kodem osrodka.

Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 5 stron i nie zawiera btedéw. Ewentualny brak stron lub
inne usterki zgto$ przez podniesienie reki przewodniczgcemu zespotu nadzorujgcego.

Zapoznaj sie z trescig zadania oraz stanowiskiem egzaminacyjnym. Masz na to 10 minut. Czas ten
nie jest wliczany do czasu trwania egzaminu.

Czas rozpoczecia i zakohczenia pracy zapisze w widocznym miejscu przewodniczacy zespotu
nadzorujgcego.

Wykonaj samodzielnie zadanie egzaminacyjne. Przestrzegaj zasad bezpieczenstwa i organizacji
pracy.

Po zakonczeniu wykonania zadania pozostaw arkusz egzaminacyjny z rezultatami wykonania zadania
na swoim stanowisku lub w miejscu wskazanym przez przewodniczgcego zespotu nadzorujgcego.
Po uzyskaniu zgody zespotu nadzorujgcego mozesz opusci¢ sale/miejsce przeprowadzania
egzaminu.

Powodzenia!

* w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos$¢
** w przypadku otrzymania naklejki
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Zadanie egzaminacyjne

Na podstawie informacji zawartych w arkuszu egzaminacyjnym oraz plikéw z folderu PGF.08-02-26.01-
SG_materialy.7z umieszczonego na pulpicie komputera przygotu;:

— plan kampanii prasowej,

— budzet kampanii reklamowej,

— analize wskaznikow mediowych.
Hasto do folderu to Aroma24!

Zadanie wykonaj na przygotowanym stanowisku egzaminacyjnym, wyposazonym w komputer z niezbednym
oprogramowaniem. Rezultaty swojej pracy zapisz na pulpicie komputera w folderze nazwanym Twoim
numerem PESEL w trzech plikach o nazwach:

— plan_kampanii,

— budzet,

— wskazniki.

Folder nazwany Twoim numerem PESEL (zawierajgcy pliki z wszystkimi rezultatami) nagraj na ptyte
CD/DVD. Po zakonczeniu pracy zgtos przez podniesienie reki che¢ sprawdzenia nagranej przez siebie ptyty
na wyznaczonym do tego stanowisku. Po uzyskaniu zgody przewodniczgcego zespotu nadzorujgcego
podejdz do stanowiska i sprawdz jako$¢ nagrania poprzez otwarcie kazdego pliku nagranego na ptyte.
W przypadku negatywnego wyniku pierwszej préby sprawdzenia masz mozliwos¢ ponownego nagrania ptyty
CD/DVD i sprawdzenia jakosci nagrania. Sprawdzong ptyte opisz swoim numerem PESEL i pozostaw wraz
z arkuszem egzaminacyjnym na swoim stanowisku.

Strategia prasowej kampanii reklamowej

Sie¢ perfumerii planuje wprowadzenie na rynek luksusowych perfum o niepowtarzalnych doznaniach
zapachowych oraz ekskluzywnym designie. W celu zwigkszenia swiadomos$ci marki i przyciggniecia uwagi,
firma przewiduje przeprowadzenie prasowej kampanii reklamowej w renomowanych magazynach. Kampania
jest skierowana do kobiet o Srednich i wysokich dochodach.
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Wytyczne do przygotowania planu kampanii prasowej

— plan kampanii wykonaj na formularzu zawartym w pliku plan_kampanii_formularz.doc znajdujgcym
sie w folderze PGF.08-02-26.01-SG_materialy.7z umieszczonym na pulpicie komputera,

— przygotowany plan kampanii zapisz w orientacji pionowej na jednej stronie A4 w formacie PDF w pliku
0 nazwie plan_kampanii w folderze nazwanym Twoim numerem PESEL,

— czas trwania kampanii: 3 miesigce,

— srodki reklamowe: dwa miesieczniki o najwyzszym zasiegu,

— nosniki reklamy: modut % strony,

— rodzaj reklamy: reklama konsekutywna, wymagajgca umieszczenia dwoch modutéw na
sgsiadujgcych stronach (po jednym na kazdej z sgsiadujacych stron),

— do wykonania planu kampanii wykorzystaj informacje dotyczgce strategii prasowej kampanii
reklamowej oraz dane zawarte w tabeli 1.

Tabela 1. Charakterystyka reklamy prasowej

Tytut . . Grupa Dochody Sprzedaz Nakiad Czytelnictwo
.. . Opis czytelnika L s .
miesiecznika docelowa czytelnikbw wegz. wegz. [Zasieg

nowoczesne kobiety
Styl & Blask  Poszukuiace 50 45 STEANI® 5h600 70000 200 000
inspiracji w modzie i wysokie
i urodzie
Moda & Uroda KoPiel interesujace  og g Srednie 26955 400000 160 000
sie modg i wysokie
kobiety
Glamour Life  22Interesowane 30-50 lat  wysokie 65000 90000 140 000
luksusowym stylem
zycia i modg
kobiety szukajace
Stylowa —dogiebnych analiz 54 45 Srednie —g4444 459000 180 000
Kobieta trendow i porad i wysokie

ekspertow

UWAGA! Podane statystyki dotyczg jednego miesigca.
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Wytyczne do sporzadzenia budzetu kampanii reklamowej

obliczenia wykonaj na formularzu zawartym w pliku budzet formularz.xls znajdujgcym sie w folderze

PGF.08-02-26.01-SG_materialy.7z umieszczonym na pulpicie komputera,

przygotowany budzet zapisz w formacie XLS lub XLSX w pliku o nazwie budzet w folderze nazwanym

Twoim numerem PESEL,
budzet kampanii reklamowej powinien uwzgledniaé¢ nastepujgce zatozenia:
e reklama umieszczona w pierwszej potowie pisma,
e modut standardowy 7% strony,
e emisja konsekutywna,
e liczba wydan: 3,
obliczenia wykonaj w arkuszu kalkulacyjnym z uzyciem formut,

wartosci walutowe wyswietl z doktadnoscia do dwdoch miejsc po  przecinku, zgodnie

z matematycznymi regutami zaokraglania,
do obliczen wykorzystaj dane zawarte w tabeli 2.

Tabela 2. Cennik modutéw reklamowych

Rozktadéwka 250 000,00 zt 570 000,00 zt 480 000,00 zt 350 000,00 zt

Cata strona 150 000,00 zt 300 000,00 zt 250 000,00zt 200 000,00 zt

Y2 strony 100 000,00 zt 220 000,00 zt 200 000,00 zt 150 000,00 zt

Junior page 120 000,00 zt 250 000,00 zt 200 000,00 zt 130 000,00 zt

reklama

W pierwszej 10 % 10 % 10 % 10 %

potowie pisma

o 15 % 15 % 15 % 15 %
onsekutywna
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koszt kampanii reklamowej na
jeden sprzedany egzemplarz

Wytyczne do analizy wskaznikéw mediowych kampanii

obliczenia wykonaj na formularzu zawartym w pliku wskazniki_formularz.doc, znajdujgcym sie
w folderze PGF.08-02-26.01-SG_materialy.7z umieszczonym na pulpicie komputera,
obliczone wskazniki zapisz na jednej stronie kartki A4 w orientacji pionowej w formacie PDF w pliku
0 nazwie wskazniki w folderze nazwanym Twoim numerem PESEL,
oblicz:

o koszt kampanii na jeden sprzedany egzemplarz — CPI dla miesiecznika I,

o koszt osiggniecia jednego punktu GRP dla miesiecznika ll,
dla kazdego ze wskaznikéw przedstaw:

e sposéb jego obliczania,

¢ interpretacje,
wartos¢ wskaznika GRP (Gross Rating Point) dla miesiecznika Il wynosi 500 punktéw,
wartosci wskaznikow wyswietl z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku, zgodnie
z matematycznymi regutami zaokrgglania,
wykorzystaj dane zawarte w tabeli 1., wzory umieszczone w tabeli 3. oraz wartosci obliczone
w budzecie.

Tabela 3. Wzory wskaznikéw

Nazwa wskaznika Sposob obliczania

CPI

Cost Per Issue wartos¢ netto kampanii reklamowej w danym czasopismie

liczba sprzedanych egzemplarzy

CPP
Cost Per Point
wartos¢ netto kampanii reklamowej w danym czasopismie

koszt uzyskania jednego punktu GRP

GRP

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.

Ocenie beda podlegac 4 rezultaty:

plan kampanii prasowe;j,

budzet kampanii reklamowej — miesigeczniki,
budzet kampanii reklamowej — wartos¢ kampanii,
analiza wskaznikéw mediowych.
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Wypetnia zdajacy

Do arkusza egzaminacyjnego dotagczam plyte CD/DVD opisang numerem

PESEL , ktorej jakosé nagrania zostata przeze mnie sprawdzona.

Wypetnia Przewodniczgcy ZN

Potwierdzam, ze do arkusza egzaminacyjnego dotaczona jest ptyta CD/DVD, opisana numerem PESEL
zdajacego.

Czytelny podpis Przewodniczgcego ZN
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